11 Sole 24 Ore Venerdi 6 Febbraio 2026— N.36

ul

Nordest

Milano Ceortina 2026

INUMERI
1170% degli atleti che gareggeranna
alle Olimpiadi i prodotti

della produzione stimato sui 3,2
miliardi di euro. In citta si contano
ture di negozi e aumento

progettati e/o realizzati nel distretto
dello Sportsystem che haun valore

della ricettivita alberghiera con alcuni
passaggi a categoria superiore

Nuove aperture. A Cortina d'Ampezzo sono sbarcati Prada e laristorazione di Zuma

GETTY aGES

Olimpiadi vetrina
mondiale, il doppio
binario export e turiSmo

Il report. Uno studio Intesa Sanpaolo fotografa la correlazione fra vendite
all’estero e turismo sulle Dolomiti proveniente proprio dai Paesi chiave

Paginaa cura di
Barbara Ganz

liultimiannihanno vi-
stocrescerel’exportde-
gli articoli prodotti nel
distretto dello Sportsy-
stem di Asolo e Monte-
bellunaverso Paesi storici ed emer-
genti. Parallelamente & aumentatoil
turismo sulle Dolomiti, proveniente
damolti dei Paesi chiave per export.
Due fenomeni che marciano di pari
passo,comedimestraancheilmag-
gioreacquisto dibigliettipervedere
le Olimpiadi, negli stessi Paesi.
Uno studio inedito di Intesa
Sanpaolo fa il punto: nel 2024 le
esportazioni disci, scarponi e arti-
coli tecnici dedicati agli sportinver-
nalidel distretto hanno sfiorato 360
milioni di euro a prezzi correnti
(controiz2o milionidel 2008): rap-
presentano il 26% del totale del-
I'exportitalianonel settore degliar-
ticoli sportivi. Rispetto al20081'in-
cremento delle esportazionia prez-
zicorrenti del comparto & stato del
63,5% contro il +48,1% della media
delresto d’Italia nello stesso settore.
Sci e scarponi sono la punta di
diamante: nel 2025, ad eccezione
delsecondo trimestre, hanno regi-
stratoun andamentodicrescitari-
spettoal 2024in controtendenzasia
rispettoall’andamento complessivo
della provincia di Treviso, sia delle
altre due specializzazioni del di-
stretto (biciclette e calzature).
Iprincipali mercatidisbocco, in
valore, sono Stati Uniti e Francia,
molto vicinifraloro, seguitida Ger-
mania, Austria, Svizzerae Spagna.
Idati documentano una correlazio-
ne positiva che lega la frequenta-
zione delle Dolomiti ela domanda
rivoltaaldistretto perarticoli spor-
tivi invernali come sci e scarponi.
Secondo le prevendite di biglietti
per i Giochi invernali, i Paesi con
maggior acquisto sono proprio
Germania e Stati Uniti (insieme
fanno il 40% delle vendite). «Fatta
eccezione per Francia, Paesi Bassie
Finlandia, che rappresentano mer-
cati di sbocco in crescita per il di-
stretto, glialtri (Regno Unito, Sviz-
zera, Canada e Repubblica Ceca)
potrebbero trarne nuovalinfadopo
che nel periodo 2019-2024 hanno
registrato un calo. Beneficisono at-
tesi anche per i mercati “lontani”
per la crescita di interesse per gli
sport invernali», segnala il report.

«Perleimprese delloSportystem
diMontebellunale Olimpiadiinver-
nali di Milano-Cortina rappresen-
tano un’occasione di visibilita inter-
nazionale, relazioni commercialie
nuove opportuniti disviluppo. La-
vorando quotidianamenteal fianco
diquesteaziende, osserviamo una
filiera che investe con continuita in
innovazione di prodotto, capacita
produttiva e presidio dei mercati
esteri», spiega Cristina Cipiccia, di-
rettrice regionale Veneto Este Friuli
Venezia Giulia di Intesa Sanpaclo.

Vetrina mondiale

«Le Olimpiadi rappresentano sem-
preunmomento uniconella storia
sportivamondiale, ma perilnostro
territorio assumono unsignificato
ancora pitiprofondo: sonoun’occa-
sione concreta per rilanciare fidu-
cia, identita e visione condivisa»,
spiega Gianni Frasson, presidente
della Fondazione Sportsystem. Il
distretto «é riconosciuto come la
“capitale mondiale” della calzatura
sportiva e tecnica. E i segnali del
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Aziende storiche e
centri ricerca di gruppi
con proprieta
straniera: la chiave
sono le competenze

mercato confermano che, nono-
stante un contesto economico in-
ternazionale ancora fragile per
molti comparti manifatturieri, il
settore stadimostrandoresilienza
ecapacitadiadattamento grazie so-
prattutto alla domanda di alcuni
mercati esteri storici e altri emer-
gentix, aggiunge.

I numeri del distretto
Al31dicembre 2024 nel distrettosi
contavano 579 sedidiimpresae 164
unita locali (filiali). L'intero Spor-
tsystem muove 7.824 addetti, quasi
il17% degli occupati complessivi nei
16 comuni coinvolti, per un valore
dellapreduzione stimato sui3,2 mi-
liardidi euro (dati 2023) e 1,6 miliar-
di di export complessivo (datizo24).
Ci sono aziende come Tecnica
Group, 320 dipendentinellabasea
Giavera del Montello (e oltre 4mila
in totale), cui fanno capo i marchi
Blizzard, Nordica sin dalle vittorie
diZeno Cold conla Valanga Azzurra
neglianniSettanta, e idoposciche
ormai hanno sfondatola separazio-

nefrasportefashion Moon Boot. E
c’elaspecializzazione di Gi-Di Mec-
canica di Dino Giusti, che producele
leve per le chiusure degli scarponi
conunatecnologiache haapertoal-
T'azienda un settore come I"auto-
motive. Qui il gruppo altoatesino
Oberalp proeduce con il marchio Dy-
nafit attrezzature tanto leggere
quantoaffidabili ed efficienti perlo
scialpinismo, che entra perla prima
voltaalle Olimpiadi, e Dalbello, fon-
datanel1974, sfornaesclusivamen-
te scarponi, tutto I'anno: 49omila.
Lecompetenze sisonodiffuse fi-
noal Padovano, dove (a Cittadella)
hasedelostudio Albertdesign di Al-
berto Barin, che firma scarponi da.
sci eatirezzature sportivea36o gra-
di, mentre aziende come DB Logi-
stica, nata per far viaggiare all'este-
roimarchidi Montebelluna, oggié
unleader dellalogistica, spedizioni
internazionali e consulenza doga-
nale. E qui hanno i centri ricerca e
sviluppo anche la francese Rossi-
gnol (gliscidiFederica Brignonee,
con il marchio Risport, ai piedi del
29% delle medaglie olimpiche delle
ultime quattro edizinni) eHead, ca-
samadreaustriaca, che haassorbito
lostorico marchio San Marco.

Sette campionisu 10
«Circail7o% degliatleti che gareg-
geranno alle prossime Olimpiadi
indosseranno prodotti progettatie/
orealizzatinel distretto dello Spor-
tsystem - sottolinea Frasson -. Inun
mondo in cui la competizione si
gioca sempre pil su qualita, inno-
vazione, sostenibilitae coerenza del
posizionamento, il valore deibrand
diventa centrale. Parliamo dei mar-
chi individuali, ma anche, e forse
soprattutto, del brand collettivo
“Made in Sportsystem”. Le Olimpi-
adi, in questo senso, sonoc unacce-
leratore naturale, un palcoscenico
globale dove performance sportive,
tecnologie, materialie soluzioniin-
novative vengono osservate daun
miliardodiocchi. Eilnostroterrito-
rio arriva preparatos.
L'aspettativa, conclude, «non &
solo unritorno economico imme-
diato, ma qualcosache ¢ forseanco-
rapili strategico e duraturo: ribadi-
reil valore diunacomunita produt-
tiva unica, rimettendo al centro il
talento umano, I'ingegno e I'ecce-
zionale spinta all'innovazione che
caratterizzano le nostre aziendes.

Alberghi, negozi e shopping:
ecco il nuovo volto di Cortina

Gli investimenti
Oltre le Olimpiadi

fetto traino dei Giochi che Cortina ha

Cristanelli, ceo di Zuma UK e Italia -

suscitatol'i i importantiope-
ratoriegruppidiinvestimentoitaliani
einternazionali,«dlcuiingressohapor-
tatoaunasignificativa evoluzione del

febbraiol'attesariapertura, do-

pooltre20anni,del Grand Hotel

Ampezzo,acquistatoda DHOM
Collection, gruppo emergente del-
T'ospitaliti dilussoalpinache,all'inter-
nodella propriastrategiadipotenzia-
mentonel ramomontanodialtagam-
ma,annoveraancheil Grand Hotel Sa-
voia, il Residence Savoia Palace e il
Lajadira Boutique Hotel & Spa. Piudi-
latate, tralaseconda meta del 2026, il
2027 e il 2028, le tempistiche per altri
alberghiattualmente soggettiaristrut-
turazionecomel'Hotel Italia, afferente
algruppo LVG Real Estate SecondaSr],
I'Hotel Cristallo, dal 2021 proprieta di
Mandarin Oriental Hotel Group, i1 The
FirstHotel Cortina(ex Splendid Hotel
Venezia)oggiappartenente al The Pa-
vilions Hotels & Resorts, e poiancorail
San Marco, il Bellevue e il Concordia.
Alcuni i, dopole migliorie, han-

influenzan-
doinmanieradecisal’assettoproprie-
tariodell'offertaricettivadellaConca,in
particolare neisegmentihighluxury e
medium-high», aggiunge.
Alcunestrutturestorichehannogia
completatoilloro percorsodirinnova-
mento. L'Hotel Ancora(5*), ad esem-
pio, oggidiproprieta di Renzo Rosso,
¢ tornato operativo con I'ultima sta-
gione estiva, affidatoal gruppo Egna-
zia Ospitalita Italiana; I'Hotel Tofana
(gia SportHotel Tofana - 5*),asuavol-
tariapertonel 2025 esituatoinlocalita
Pocol, éentrato nell'orbitadella fami-
glia Schanung, mentre 'Eight Hotel
(exHotel Europa,/Vip Club—5*),cheha
inauguratoallafine del 2024, ha vissu-
tounafaseditransizione durataalcuni
anni:dalla storica gestione della fami-
gliaCardazzi,aquelladiMauro Benet-
‘ton, finoall ottol'egida

nomodificatoil propriostar ranking:
eéilcasodelCamina, passatodas*a4*S,
iVillaOrettaeil VillaAlpina,da3*a3*S
e Casa Guargné, partito come un 3*e

oggi classificato come 4*.
«Unaulterioretestimonianzadico-
me la manifestazione sportiva che ci
ap aviveresi ilter-
ritoriounaleva fondamentalenell'otti-
cadicostruireunalegacy duraturaper
ilcompartohospitality nella Conca -di-
ceSandra Ruatti, presidente dell’Asso-
ciazione Albergatori di Cortina -. Te-
nendocontosolodellestrutture opera-
tive,laReginadelle Dolomitioggivanta
piti di 50 hotel, con una disponibilita
complessivadipostilettochesuperale
mila unita, desti 1mentarenel
urox.fanci feall'ef-

di Solido Hotels, realta guidata dalla
famiglia D’Avanzo.

Novitd anche lungo le vie dello
shoppingampezzane:ilmarchioRos-
signol ha scelto due localita simbolo
dello sci italiano, Bormio e Corfina
d’Ampezzo, per inaugurare due mo-
nomarca,mentre in Corso Italiasu 200
metriquadratiésbarcatalaboutiquedi
Prada. E pochi giorni primadiNataleil
debutto di Zuma, marchio di ristora-
zione del Gruppo Azumialla sua quarta
apertura in Italia dopo Roma, Porto
CervoeCapri.«LasceltadiCortinaéle-
gata innanzitutto al suo posiziona-
mento come destinazione sciisticadi
livello mondiale, perfettamente inli-
neaconilprofilo delviaggiatoreinter-
nazi di Zuma - spiega William

Una ibile quirafforzailpo-
sizionamento del brand in Italiae com-
pletainmodo naturaleilnostrocircui-
tostagionale, inserendosiinunaloca-
litaiconicacapacediaccrescerelavisi-
bilitadelmarchio, elevarel'esperienza
culinaria aprés-ski e intercettare gli
ospitineiluoghichefrequentanoabi-
tualmente. E chiaro cheil contestodel-
leOlimpiadi Invernali Milano-Cortina
2026 abbiarappresentatounulteriore
elementodiinteresse, maZuma Corti-
nanon nasce esclusivamente in fun-
zione dei Giochi. Il progetto & infatti
pensato per proseguire nel tempo.
Molte le collaborazioni avviate: fra
queste la partnership fra la distilleria
trevigiana Castagner e lAssociazione
Albergatori di Cortina. «IInostro obiet-
tivoeraportare valoreaggiunto: unia-
moil turismo e i prodotti tipici con un
occhio particolare agli sportivi e alle
abitudinidiconsumodelle nuovegene-
razionix», spiegal'ad Roberto Castagner.
Laprima Cortina Cocktail Competition,
nata per avvicinare all'universo della
mixologyun prodottoche tradizional-
mentenongliappartienecomelagrap-
pa,simbolodelle pitiantiche consuetu-
dinialpine, hapremiatoun cocktail vin-
citoreispiratoall’Enrosadira(fenome-
no oftico che caratterizza le Dolomiti
all’albaeal tramonto, quandositingo-
nodirosaarancioe viola) proposto da
Valeria Ramos (Hotel Faloria) mentre
@éstatopremiatoCortina Zero, cocktail
analcolico di Andrea Olivier (Hotel De
Len), preparatoconiprodottino-alcol
dellaDistilleria Castagner, Amaro Leon
Zeroe Robi,abbinatiauncentrifugato
dicacoeaunosherbetdilavanda eli-
mone. Le due proposte sono inserite
nella carta dei cocktail degli alberghi
aderentiper tuttalastagione invernale.

BFACOLZIONS RISERUATA

DAL 27 GENNAIO
LE SE| STORIE
SOTTOLANEVE

DAL 3 FEBBRAIO
LE SEI STORIE
DELLE PAROLINE MAGICHE

STORIE PER ADDOLCIRE LINVERNO

Una collana creata non solo per accendere l'immaginazione ma anche per
imparare, divertendosi, le prime regole della buona educazione, del rispetto
e della gentilezza, per rapportarsi agli altri nel giusto modo.

DAL 10 FEBBRAIO
LE SEI STORIE
DELLE DOMANDINE MAGICHE
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IN EDICOLA DA MARTEDI 27 GENNAIO CON |L SOLE 24 ORE A € 9,90 CAD*.

*Oltre al prezzo del quotidiane, Offertain edicola fino al 10/03/2028,
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