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Settori e strategie

1 GIOIELLI MASCHILI DI DODO

Il marchio del gruppo Pomellato
lancia una minicollezione di anelli,
bracciali, collane e pendenti (a lato)
pensata per gli uomini (ma di fatto

unisex). Ainterpretare | gioielli,
combinandoliin diversi modi.
saranno l'attore Giacomo Giorgio, il
campione olimpico Nicol® Marti-
nenghi e il creator Mattia Stanga

Cresce in Alto Adige
I'incubatore dello
sportswear al femminile

Innovazione. Design appositi, tessuti speciali e dettagli ad hoc nei marchi che
nascono per le sportive. Con una spiccata attenzione a circolarita e condivisione

Chiara Beghelli
BOLZANO

el 1859 “Mrs. Henry
‘Warwick Cole” parti per
un'esplorazione del Mon-
te Rosa. Nel libro che de-
dico all'impresa, oltre a

LaMunt, marchio di abbigliamento
damontagnanativo femminile. «Un
tempo le proposte sportswear per le
donne erano la versione shrink and
pink (inpiccoloeinrosa, ndr)diguelle
per gliuomini. Lanostrafilosofia édi-
versa, perché per creare i prodotti
partiamo dalle caratteristiche del

descri

Te paesaggie persone, inseri
anche indicazioni sull'abbigliamento
necessario, comeabitidilanaoalpaca
conanellicucitinelle gonne, neiquali
far passare le corde, unpiccolobine-
colodateatro eveliper attraversarela
neve.Daallorarestaignotoil verono-
me dell’'autrice, che si nascondeva
dietroil cognome del marito per evi-
tareloscandalo diuna donna che in
pienaetavittorianaviaggiavadasola.

Quasi due secoli dopo, invece, la
montagna & questione sempre pill
femminile, ben oltreilgeneredelso-
stantivo. «Credosiain corsouncam-
biamento culturale, le donne espri-
mono un approccio peculiare alla
montagna, vissuta come esperienza
personale e di condivisione, enonso-
locome performance econquistas:a
parlare, negli uffici futuristici del
gruppo Oberalp a Bolzano, & Ruth
Oberrauch, vicepresidente del grup-
po e fondatrice e brand manager di

corp inile». Cosi, la partebas-
sadellaschienaépitialtacinuntes-
sutochesiasciugafacilmente,ipan-
taloncini si possono tagliare della
lunghezza preferita, la coulisse diuna
giacca regolare per renderla piti co-
moda, e colori e design superano il
perimetro dello sportswear per ab-
bracciarelamoda: «Siamomelto pre-
senti nei negozi che offrono un mix
fra abbigliamento sportivo € non -
aggiunge -. Inaprileabbiamoaperto
la nostra prima boutique a Monaco,
pensatacomeuno spaziodicondivi-
sione, dove organizziamo eventiche
danno spazio alle donne». La stessa
filosofiaanimailnegozio, e il proget-

&

Oberrauch (LaMunt):
«Per le donne in
montagna menoe senso di
conquista e un approccio
pil1 esperienziale»

to, diSher, marchio diabbigliamento
eaccessori per cicliste fondato daSa-
raCanalinel2018.1lnegozio diBolza-
no, con le grandi vetrine affacciate
sullastrada, ospita eventiesessioni di
allenamento trasmesse su Insta-
gram, aperteatutte: «Abbiamomes-
soapunto tute con bretelle che facili-
tanole pause, pantaloncinisenzaela-
stico per adattarsi meglio al corpo -
raccontal'imprenditrice -. Conl'uni-
versitadiMonacoabbiamobrevetta-
tounfondello in tessutoantimicotico
eantibatterico, che si pud sostituire
quandoéconsumato. Facciamo tutto
inltaliaecontessutiitaliani, e puntia-
mo molto sulla versatiliti, con crea-
zioni che possono essere indossate
ancheoltrelosport, conunapalette di
colori come il blu o il tortora che sta
beneatutte, a prescindere dallacar-
nagionee daicapelli. Eorganizziamo
pedalate collettive, in cui si segue il
ritmo di chi va pitilenta».

Aunire questi progettiimprendi-
torialial femminile made in Alto Adi-
geéancheunaspiccata sensibilitaper
Iasostenibilitaelacircolarita: «Credo
che con LaMuntnelgirodidue colle-
zioniraggiungeremoil100% dimate-
riali riciclati nei nostri capi - nota
Oberrauch -.Siamoin perennericer-

Brand “nativi®. Sopra, creazioni di
LaMunt, che significa "montagna’ in
ladino. Sotto, a sinistra, look One More e
adestra una ciclistaindessa capi Sher

ca, ancheperraggiungere gli obiettivi
che cisiamo posticome gruppo, vale
adire le emissionizero entroil2030.
Peresempio, perle nostre imbottiture
usiamoun’ovattaderivatadascartidi
un tessuto tecnico e piume riciclate
ottenute da vecchi capi o cuscini».
Propriodall’Alto Adige viene unodei
materialialternativialla pelle pitrinte-
ressanti degli ultimi anni, creato dieci
annifaapartiredagliscartidellapro-
duzione delle mele: AppleSkin - que-
stoilnomedel mix di polvere discarti
dimela e poliuretano messo a punto
dallabolzanina Frumat - & oggiil cuo-
rediinteressantistartup come Karla
Bags, borse e accessori dal design mi-
nimal cucitea mano in Val Pusteriada
Katharina Kofler, e di aziende piu

strutturate come One More, basataa
Egna e specializzata nello skiwear:
«Siamo presentiin g Paesi, producia-
moall'8o%inItaliaeaispirarciélafi-
losofia della condivisione - spiegala
fondatrice Helga Lazzarino-: ognian-
noorganizziamoloshowroominuno
chalet di unalocalita turistica alpina
nel quale trascorriamo un weekend
coninostriclienti». One Morehaan-
che creatoun particolare font cheri-
corresuicapicomeuncodice, unalin-
guasegretacondivisaconlasua com-
munity. Nellogodi Sher tornanoidue
cromosomiXchedeterminanoil ses-
sofemminile. Segnali chiari diricono-
cimento,appartenenza. Ladiversits
finalmente, si rivela.

& RPACDUDONEFISERVATA

Acquisizioni e nuovi target
strategici per lo sviluppo
del gruppo Naima

Profumerie
Ricavi a 330 milioni

allingresso, avvenutoafebbraio 2025,

di due insegne: Beauty Stare Sinatra.
«Gli obiettivi di sviluppo sono fo-

calizzati sull'espansione, sulla cresci-

Marika Gervasio
aimahachiusoil 2024 con
<< un fatturatodizzomilioni
di euro con una crescita
dell’8,8%. Tuttie tre gli assidimercato,
fragranze, make up e skincare hanno
registrato dinamiche positivecon parti-
colareattenzione almake upealloskin-
care, settoriche hannoregistratoanda-
mentidecisamente superiorialla media
dimercato. Dal puntodivistadellarete
vendita, 10 scorso anno si sono susse-
guite ventuno nuove aperture permet-
tendo diampliarelacoperturanaziona-
le del nostro gruppo. E per il 2025, il
trendrestapositivoe superiorealla me-
diadimercatoinuncontestochesista
dimostrandopiticomplessorispettoal

tadella conoscenzadel brand e suun
continuo miglioramentodella qualita
dell'esperienza garantita ai nostri
clienti - continua Siciliano -. Naima ha
una forte penetrazione territoriale a
livello nazionale, un obiettivo prefis-
sato da anni. Tuttavia il numero di
punti vendita ésecondario rispettoal-
lacapacitadioffrire un servizio sem-
pre pili consistente e di qualita. Per il
nostro gruppo questo & fondamentale
esiottieneattraversolinvestimento
alungo termine nel personale capace
diinterpretareibisognie offrire solu-
zioni su misura ai nostri clienti».
Eaggiunge: «Efondamentaleraf-
forzareillegame conil pubblicoe far
viverealclienteun’esperienzariccae
soddisfacente che vada oltre il mero
momentodell'acquisto. Un'interazio-

passaton: cosiT iciliano, diret-
toregeneralediNaima, commentairi-
sultatiele previsioni del gruppodipro-
fumerie che ha raggiunto un totale di
quasi 400 punti vendita anche grazie

Retail. Unadelle 400 profumerie
del gruppo Naima

egon@raffaelli-consulting.com

nesempre piti personali den-
troche fuoridallostore capace dicrea-
requel rapporto difiducia e soddisfa-
zione che portera i nostri clienti ari-
tornare nelle nostre profumerie per
ognibisognolegatoallalorobellezza.
Guardiamo a nuovi target di clienti
puntando sull'ampliamento dell’of-
ferta che, pur mantenendo i grandi
brand dellusso e delbeauty come core
business, apre agli indie brand con
unasolavera condizione: 1agualita del
prodottox. Il tutto accompagnato da
unastrategiadicomunicazione sem-
pre pili digital e social per allargare
laudience. «Oltre aquesto - conclude
Siciliano - assieme a Bain & Company
abbiamo creato un piano disviluppo
chetoccheralearee piustrategiche del
gruppoecivedraimpegnatinei pros-
simianni nellaloroimplementazione
con I'obiettivo di diventare il retailer
beauty leader in Italiax.

S RPRGDUZONE RSERVATA

Rapporto Design.

1l salone del Mobile di Milano guarda oltre i confini: dalle

ai nuovi mercati, dalle residenze firmate

tica, il bello continua a e

Riyadh, il design made in Italy non

nau-
ppa di
sporta solo arredi,

ano e con

ma una vera e propria cultura del vivere. Un approfon-

dimento sulle str lle a:

del settore e sulle n

s

de, sui nuovi
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CULTURA INVETTA

Scatti di montagna
a Plan de Corones

La localita altoatesina offre
molto pit dello sport. In vetta
sitrovano due musei
straordinari: il Messner
Mountain Museum Corones,
firmato dall’archistar Zaha
Hadid, e il Lumen-Museum of
Mountain Photography (qui
sotto). Sulla cima di Plan de
Corones, 1 1.800 metri quadrati
del museo sono infatti
interamente dedicati alla
fotografia di montagna. Negli
spazi che sisnodano per
quattro piani, Lumen rende
tangibile 1a storia della
fotografia di montagna dagli
esordi ad oggi, e l'arte dei
fotografi di montagna di tutto
il mondo.
www.lumenmuseum.it

LUSSO IN QUOTA
A Cortina d’Ampezzo
il nuovo Grand Hotel

Trale maestose cime delle
Dolomiti di Cortina
d’Ampezzo sta per svelarsi
un hotel destinato a
diventare la quintessenza
dell’ospitalita italiana. Un
attento, rispettoso e
meticoloso restauro, curato
nei minimi dettagli, ha
trasformato una storica
struttura ampezzana,
risalente agli anni zo, in un
hotel a cinque stelle. Frutto
della visione della proprieta
del Grand Hotel Savoia di
Cortina d’Ampezzo,
trasformata in realta dello
Studio Zuretti Design di
Nizza, il nuovo indirizzo
fonde l'autenticita del genius
loci con un’estetica ricercata.

www.grandhotelampezzo.it

VERSO LE OLIMPIADI

Anterselva, biathlon
tra i protagonisti

Esattamente 70 anni dopo i
Giochi invernali di Cortina e
20 anni dopo quelli di
Torino, il pitt grande evento
sportivo invernale del
mondo si svolgera ancora
una volta in Italia, sull’asse
Milano-Cortina a partire dal
6 febbraio 2026. Anterselva,
nell’omonima valle dell’Alto
Adige, ospiteri le gare di
biathlon ed & la prima volta
nella storia dello sport che le
competizioni olimpiche si
svolgeranno in territorio
altoatesino. Le gare di
biathlon dei Giochi olimpici
invernali del 2026 si
terranno nel Stdtirol Arena

Alto Adige.
www.antholzertal.com




